«Direkte Ve

Lokal niher zusammenriicken,
die Regionen stirken und ge-
meinsam ein Leuchtfeuer entfa-
chen. Das wollen rund 30 kleine
und mittlere Unternehmen, die
regional produzieren. Es wurde
beschlossen, dass die gesammel-
ten Meinungen und Riickmel-
dungen noch eingehender ana-
lysiert werden sollen.

re. In der Region Suhrent
und Ruedertal gibt es zahlreiche Hof
liden, sowie kleine und mittelgrosse
Betriebe, die einen Teil ihres Umsatzes
durch Direktvertrieb bestreiten. Wih-
rend diese Betriebe etwa im Lebens-
mittelbereich mit natiirlicher Frische
punkten, und dank kurzen Transport-
wegen auch umweltfreundlich produ-
zieren konnen, kampfen sie naturge-
miss mit einem eingeschriinkten Ein-
zugsgebiet. Auch wenn Produkte an
andere (Hof-)Laden geliefert werden,
kommen zum Beispiel logistuische Her-
ausforderungen dazu, bei denen auf
Kihlketten und Transportkosten ge-
achtet werden muss. In einem ersten
‘Workshop. der vom Regionalverband
Suhrental (RVS) organisiert und von
dessen Geschiftsfithrer Markus Bolli-
ger moderiert wurde, trafen sich Ver-
treterinnen und Vertreter von Unter-
nehmen aus dem Suhrental im Kanton
Aargau, dem Surental im Kanton Lu-
zern und dem Aargauer Ruedertal, um
die regionale Zusammenarbeit zu star-
ken. Man befindet sich jetzt noch im
Status einer Machbarkeitsstudie, lauft
alles gut, wird daraus im Januar 2024
ein offizielles Projekt.

Perimeter abgesteckt
In diesem ersten Treffen wurden
nun die Perimeter abgesteckt, in denen
sich die Hofbesitzer und Kleinunter-
nehmer bewegen
Rund 30 an der Zahl waren in Hirsch-
thal anwesend. «Es haben sich prak-
tisch alle angemeldet, die wir ange-
schricben haben», freute sich RVS-
Geschiiftsleiter Markus Bolliger. Auch
der Prisident des Verbands, Markus
Goldenberger sieht bereits in der Teil-
nehmerzahl einen gelungenen Start in
die Netzwerkarbeit: «Die gute Beteili-
gung zeigt uns, dass ein Handlungshe-
darf besteht.» Spiter werden sich die
Teilnehmenden darauf einigen, die Ar-
beit fortzusetzen
Schluss zu, dass die Unternehmerinnen

ren und wollen.

Intensiy
Workshops in Hirschthal.

Unter den Teilnehmenden waren auch Surentaler Vertreter auszumachen:
Bewispiel Reto Diener vom Qhsthaubetrieb « Morgestirns in Kulmerau.

und Unternehmer eine gemeinsame
Vorwiirtsstrategie begriissen,

Lasungen und Ideen finden

Zuerst wurden in Gruppenarbeiten
die Instrumente zusammengetragen,
die fiir die Vermarktung genutzt wer-
den konnen, oder schon genutzt wer-
den. Auch Alleinstellungsmerkmale
regionaler Betriebe gegeniiber den
«Grossen» wurden gesammelt, zudem

wurden Herausforderungen notiert,

die sich aktuell stellen. Wiihrend alle
Betriebe sich einig waren, mit Qualitit
und Frische punkten zu kénnen, gibt es
bei den genutzien Instrumenten einige
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Unter den Teilnehmenden aus dem Suhrental: Lea Rampini (Biohof Rampini, r.)
und Therese Marti (Hofladen Marti), beide aus Schlossrued.

Zum

schaft beispielsweise verfiigen nicht
alle iiber die gleichen Voraussetzun-
gen. Aber auch mit «Google AdSen-
se», und «SEO» — beides Fachbegriffe
aus der Online-Werbung —kennen sich
lingst nicht alle aus. Als Beobachter
des Workshops bemerkte man eine er-
freuliche Intensitéit und Offenheit in
den Diskussionen, auch die Zusam-
menarbeit iber die luzernisch-aargau-
ische Kantonsgrenze hinaus scheint
bei den Teilnehmenden gut anzukom-
Men.

In weiteren Gruppenarbeiten beant-
worteten die Teilnehmenden schliess-
lich die Frage nach ihren konkreten
Bediirfnissen. Hervorgehoben wurde

g e
Initiativ: Durch den Workshop fithrte RV.

Verbandsprisident Markus Goldenberger nahm ebenfalls teil.

dabei, dass man sich mehr Zusammen-
‘arbeit wiinscht. Moglicherweise sei das
Sortiment untereinander abzuspre-
chen, um sich nicht gegenseitig zu kon-
kurrieren. Aber auch Termine sollten
besser koordiniert werden, damit nicht
zwei oder drei grossere Anliisse gleich-
zeitig stattfinden. Notiert wurde auch
ein einheitlicher Auftritt, ein Gemein-
schaftsbild, das bis hin zur gemeinsa-
men Teilnahme an Gewerbeausstellun-
gen gehen konnte. Der Einbezug elek-
tronischer Medien wurde ebenso ge-
wichtet, wie Auftritte in traditionellen
Zeitungen, denn das Publikum sei viel-
schichtig. Konkret vorgeschlagen wur-
de zudem ein moglicher gemeinsamer

S-Geschifisfithrer Markus Bolliger (r.),

Verkaufsstandort, der auch das Prob-
lem der Logistik entschiirfen wilrde.

Im Herbst ein weiterer Workshop
Der erste Workshop stiess bei den
Teilnehmenden amWorkshop auf posi-
tive Reaktionen. Im Herbst soll ein
zweites Treffen stattfinden. Verliufy
alles positiv, wird das offizielle Projekt
im Januar 2024 gestartet und konkrete
Ideen konnen umgesetzt werden. Mar-
kus Bolliger zeigt sich zuversichtlich:
«lch bin iiberzeugt, dass die gesamlte
Region eine grosse Chance in der di-
rekten Vermarktung regionaler Pro-
dukte hat, wenn alle zusammenste-
hen.»




